
Eventos :

O Presidente Sr. Helvio Tadeu Collino e vários Associados participa-
ram no dia 18 de maio, no Hotel Tivoli – Mofarrej em São Paulo, 
do Seminário: Alimentos Funcionais: Bélgica Brasil. A missão eco-

nômica belga presidida por Sua Alteza Real, o Príncipe Philippe da Bélgica, a 
AWEX (Wallonia Foreign Trade and Investment Agency) e WagrALIM (Pólo 
de competitividade agro-industrial da Região Valã da Bélgica). 

Como a alimentação está no centro de numerosos problemas de saúde pú-
blica (doenças crônicas, obesidade, hipertensão,...) e o desejo da sociedade por 
saúde cresce a cada dia, baseado no envelhecimento da população e na carência 
alimentar, o setor de alimentos funcionais contribui para a vitalidade e eferves-
cência da economia européia.

Na Bélgica, se a inovação desse setor é apoiada pelos centros e laboratórios de 
pesquisa, as empresas de produção e transformações agro alimentares também 
adotaram orientações que favorecem os alimentos funcionais e desenvolveram 
técnicas e produtos nesse sentido.

Mundialmente, os negócios de alimentos funcionais representam hoje apro-
ximadamente 250 milhões de euros por ano estando em forte evolução. Em 
razão do expressivo numero de substâncias e de ingredientes transformáveis 
potencialmente existentes no Brasil, em sua grande maioria devendo ainda se-
rem pesquisados, analisados cientificamente e aprovados por nossas autorida-
des sanitárias , o Brasil poderia vir a ser um dos grandes players mundial neste 
negocio , dispondo de inúmeras e novas substâncias e ingredientes a todos.

Resultado: Oportunidades de trabalhos conjuntos entre Bélgica e Brasil, obje-
tivando de forma criteriosa e cientifica desenvolver-se novos produtos e negócios.

A ABIAM alerta a todos que os ingredientes e aditivos funcionais são sempre 
dependentes de criteriosos e consistentes estudos clínicos e científicos efetua-
dos por universidades reconhecidas a nível mundial sendo sua comercialização 
no pais factível apenas com a expressa aprovação da ANVISA. 

ASSOCIE-SE
Sua empresa estará 

contribuindo de forma 
mais ativa nas discus-
sões do segmento. Além 
disso, estará recebendo e 
participando das atuali-
zações da legislação do setor de Ingredientes 

e Aditivos para Alimentos.

Informativo
 nº  68

Acompanhamento da Legislação
Agência Nacional de Vigilância Sanitária

RESOLUÇÃO-RDC 
Nº 19, DE 5 DE 
MAIO DE 2010

Dispõe sobre a obrigatoriedade das empresas informarem à ANVISA 
a quantidade de fenilalanina, proteína e umidade de alimentos, para 
elaboração de tabela do conteúdo de fenilalanina em alimentos, 
assim como disponibilizar as informações nos sítios eletrônicos das 
empresas ou serviço de atendimento ao consumidor (SAC).

INSTRUÇÃO 
NORMATIVA No- 6, 
DE 20 DE MAIO DE 
2010

A Diretoria Colegiada da Agência Nacional de Vigilância Sanitária, 
no uso da atribuição que lhe confere o art. 11, inciso IV, do 
Regimento da ANVISA, aprovado pelo Decreto nº. 3.029, de 16 
de abril de 1999, e tendo em vista o disposto nos parágrafos 
1º e 3º do art. 54 e no inciso II do art. 55 do Regimento Interno 
aprovado nos termos do Anexo I da Portaria nº 354 da ANVISA, 
de 11 de agosto de 2006, republicada no DOU de 21 de agosto 
de 2006, em reunião realizada em 19 de maio de 2010

Agenda Abiam 
REUNIÕES DO PERÍODO DE ABRIL  
E MAIO DE 2010

4 a 10/04 -  MERCOSUL em 
Buenos Aires - ARGENTINA

06/05 -  Sede ABIAM –  Formação do 
GRUPO TÉCNICO 2010 da ABIAM

07/05 – AMCHAM – Reunião 
questionário ANVISA

 18/05 – Seminário ¨ALIMENTOS 
FUNCIONAIS¨ Bégica/Brasil 

20/05 – ILSI – Atualidades em 
Food Safety

26 E 27/05 - ANVISA – BRASILIA – 
Reunião preparatória MERCOSUL – 
SGT -3 – Comissão de Alimentos.

NESTA EDIÇÃO:
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Transformar 
tecnologias em soluções 
personalizadas, prestar 
serviços de alta qualidade 
e antecipar as necessidades 

e expectativas do mercado 
consumidor, essas são algumas das 
ferramentas da Kraki para vencer 
seu grande desafio: tornar-se o 
principal consultor e parceiro de 
seus clientes.

A Kraki se mostra cada vez 
mais moderna e ativa. Hoje com 
uma equipe de profissionais 
altamente qualificada, e colhendo 
os frutos de uma mudança de 
estratégia a qual privilegiou o foco 
em novas tecnologias e soluções 
personalizadas. Hoje  a empresa se 
encontra em condições de atender 
as mais complexas demandas da 
industria de alimentos. 

Os investimentos da Kraki nos 
últimos anos não foram poucos. 
Iniciando com a construção 
de uma nova fábrica e centro 
administrativo em Santo André 
(SP) e finalizando com a criação 
do CITEK (Centro de Inovação e 
Tecnologia Kraki)  que qualifica a 
Kraki como a detentora de uma das 
melhores estruturas de produção e 

Kienast & Kratschmer Ltda
Av.Industral 3331 - Santo André - SP 
Cep: 09080-511
Tel: 55 11 4428 7111    
Fax: 55 11 4428 7112
www.kraki.com.br

NOSSO MAIOR 
DESAFIO É SER SEU 
PARACEIRO N.1

desenvolvimento de aditivos do país.
 Cada vez mais a Kraki vem se 

distanciando do modelo tradicional 
da simples empresa produtora de 
aditivos para o modelo de empresa 
consultora e parceira de seus 
clientes. A Kraki, nesses 55 anos, se 
empenhou em entender e conhecer 
profundamente a indústria da carne, 
e é uma das poucas empresas no 
mundo que detêm o conhecimento 
de processos tão distintos como 
embalagens, tripas naturais e 
artificiais, aditivos, condimentos, 
máquinas e equipamentos. 

No mercado de laticínios a Kraki 
também vem fazendo um trabalho 
muito grande, levando sua cultura 
de produtos personalizados e 
alto nível de serviços para todo 

mercado. Hoje é uma das poucas 
empresas no país que possui 
uma planta piloto de UHT para o 
desenvolvimento de suas soluções.

Atualmente a Kraki entende que 
os produtos que ela deve oferecer 
a seus clientes são soluções para 
aumento de shelf life, otimização 
de matérias primas, melhorias 
sensoriais, eficiência produtiva, 
desenvolvimento de novos 
produtos, assistência técnica, e 
capacitação de seus clientes.

A Kraki acredita que esse 
novo modelo de gestão, focado 
cada vez mais nas necessidades 
especificas de cada cliente, é o 
único caminho para as empresas 
absorverem a grande diversidade de 
tecnologias disponíveis no mercado, 
agregando cada vez mais valor para 
seus produtos e melhorando a 
rentabilidade de suas operações.


